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Que importancia
tiene el bienestar de
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Cuan importante es
gue se proteja el
bienestar de los
animales de granja §

8 de cada 10:
IMPORTANTE

Promedio 7,8 (escala 1 a 10)
(Eurobarometro, 2007)







Consumidores vs productores
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Las percepciones y actitudes no han llevado a cambios
profundos en la conducta (de compra 0 consuN), en
especial en Latinoamérica:

x No hay fuerte demanda por productos de granjas con
mejores niveles de bienestar

x No hay oferta de productos con mejor BA




e Las encuestas recogen respuestas politicamente
correctas
e El conocimiento sobre la situacion del BA es limitado







