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Algunas definicionesAlgunas definiciones

Valores personales o culturales
Valores éticos que constituyen la base de la acción ética de 
las personas o culturas

Valor ético es la propiedad de los objetos que determina su grado 
de importancia

Percepción: 
Proceso de adquirir conciencia o entendimiento del entorno a 
través de la organización e interpretación de información 
sensorial

Actitud: 
Construcción hipotética que representa el grado de aceptación 
o rechazo hacia algo; 

Comportamiento
Acciones que realizan las personas en relación a su entorno



Actitud en ChileActitud en Chile

47%

30%

16%

4%
3%

Muy importante

Importante

Neutro

Poco importante

Nada importante

¿Que tan importante 
es el bienestar de los 
animales de granja?:

3 de cada 4: 
IMPORTANTE
(Chile, 2009)



Mucha Poca Nada

89% 6% 5%

Actitud en UruguayActitud en Uruguay

Que importancia 
tiene el bienestar de 
las vacas para Ud. 

9 de cada 10: 
MUCHO
(Uruguay, 2009)



Actitudes en EuropaActitudes en Europa

Cuan importante es 
que se proteja el 
bienestar de los 
animales de granja

8 de cada 10: 
IMPORTANTE
Promedio 7,8 (escala 1 a 10)

(Eurobarómetro, 2007)



Factores que afectan actitudFactores que afectan actitud
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PercepciPercepcióón en Chilen en Chile

0%

25%

50%

75%

100%

Pollos Cerdos Bovinos de 
carne

Bovinos de 
leche

NS/NR

Muy buena

Buena

Ni pobre ni buena

Pobre

Muy pobre

40 a 50% cree que el 
BA es pobre o muy 
pobre



PercepciPercepcióónnen Uruguayen Uruguay
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PercepciPercepcióón en la UEn en la UE
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La evidencia empLa evidencia empííricarica

Las percepciones y actitudes no han llevado a cambios 
profundos en la conducta (de compra o consumo), en 
especial en Latinoamérica:

No hay fuerte demanda por productos de granjas con 
mejores niveles de bienestar

No hay oferta de productos con mejor BA

No hay una evidente disposición a pagar más



Algunas explicacionesAlgunas explicaciones

Las encuestas recogen respuestas políticamente 
correctas
El conocimiento sobre la situación del BA es limitado
El bienestar animal no es responsabilidad del 
consumidor, sino de los estados
Los consumidores no relacionan mejor bienestar con 
mayores precios




